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Introducado

A Copa Brasil de Trade € um evento inovador que combina educacdo e competicdo
no mercado financeiro, com o objetivo de aumentar a participacdo de novos
Investidores na Bolsa de Valores e aprimorar as habilidades dos traders ativos. A
Iniciativa promove uma experiéncia imersiva, onde os participantes terdo acesso a
ferramentas, mentorias e desafios praticos, simulando condi¢oes reais de
negocia¢cdo no mercado intraday.

Atraves de uma abordagem gamificada, a Copa Brasil de Trade busca
democratizar o acesso ao trading, capacitando traders iniciantes e experientes em
um ambiente estruturado para aprendizado e evolugcdo. Com apoio de grandes
players do setor financeiro, o evento se posiciona como um catalisador para a
formacdo de novos investidores ativos no mercado.

Este documento tem como finalidade apresentar a estrutura detalhada do evento,
seus objetivos, fases de execuc¢do, estratégia de captacgdo de participantes e os
principais processos envolvidos na realiza¢gdo da Copa Brasil de Trade. Ele servira
como um guia estrategico e operacional para a equipe responsavel pelo
lancamento e execucdo do projeto, garantindo alinhamento entre todas as areas
envolvidas.
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Propodsito e Missdo

O programa Copa Brasil de Trade tem como principal missdo aumentar o numero
de CPFs na Bolsa de Valores e educar os investidores sobre o mercado intraday. A
Iniciativa busca democratizar o acesso ao trading, oferecendo um ambiente
competitivo e educativo para novos e experientes operadores do mercado

financeiro.

Através de uma abordagem pratica e gamificada, o programa incentiva a
participacdo de traders iniciantes e avancados, proporcionando acesso a
materiais, ferramentas e desafios que simulam condicoes reais de negociacdo. Ao
integrar a gamificagcdo com aprendizado, a Copa Brasil de Trade se posiciona como

um catalisador para a formacao de novos investidores ativos na bolsa.

O evento estd acontecendo para revolucionar o mercado financeiro e trazer uma
nova era para os traders. Nossa missdo € empoderar os traders com as
ferramentas e conhecimentos necessarios para alcangar o sucesso. Este evento
ndo e apenas um lancamento, € o inicio de um movimento que coloca o trader no

centro de tudo.

Publico-Alvo

Nosso publico-alvo € composto por traders, pessoas que ja possuem conhecimento
sobre o mercado financeiro e estado familiarizadas com operacoes de compra e
venda de ativos. Esse grupo inclui tanto aqueles que ja operam regularmente
quanto aqueles que, embora ainda nao tenham comecado a operar, estudam o
mercado e compreendem conceitos como day trade. A Copa surge como umad
oportunidade estratégica para esses investidores, seja para aprimorar suas
habilidades, testar novas estrategias ou finalmente dar o primeiro passo no mundo

das operacoes financeiras.
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Patrocinadores e Apoiadores

A Copa Brasil de Trade € uma iniciativa que reune empresas lideres do setor
financeiro e de tecnologia, comprometidas com a inovacgdo e o desenvolvimento do
mercado de capitais. Os principais patrocinadores e parceiros do evento sdo:

« B3 — A bolsa de valores oficial do Brasil, apoiando a iniciativa com agoes de
divulgacao e incentivo a entrada de novos investidores no mercado financeiro.

« Warren/Elliot — Responsavel pelo onboarding e suporte dos traders dentro da
competicdo, fornecendo a estrutura necessaria para que os participantes

operem no mercado.

« HUB3 - Plataforma de parcerias estrategicas que auxiliara na divulgacdo do
evento para um publico amplo, impulsionando a captacdo de novos

competidores.

o Trade Arena — Ambiente digital onde toda a competicdo sera realizada,
oferecendo uma plataforma gamificada para os participantes operarem e

interagirem.

Cada parceiro desempenha um papel essencial na execugdo do evento, garantindo
seguranca, visibilidade e oportunidades para os traders se destacarem no mercado

financeiro.

AElliot warren
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Formato do Campeonato

A Copa Brasil de Trade serd um evento hibrido, combinando o dinamismo do
ambiente online com a experiéncia imersiva de uma final presencial. O torneio foi
dividido em duas fases: eliminatorias e final, proporcionando uma competicao

estruturada e acessivel para traders de todo o Brasil.

Nos primeiros cinco dias, os participantes competiram de forma remota, operando
diretamente de suas casas. Durante essa fase eliminatoriq, os traders serdo
avaliados com base em critérios de desempenho, estrateégia e consisténcia,
passando por um processo rigoroso de classificacao. Apenas os melhores

avancaram para a grande final.

A final sera um evento presencial exclusivo, realizado na B3, a Bolsa de Valores do
Brasil, reunindo os traders classificados para disputar o titulo no coracao do
mercado financeiro. Esse encontro sera um marco na competicdo, proporcionando
uma experiéncia unica e aproximando os participantes do ambiente profissional da

Bolsa.

Alem disso, toda a comunicacdo e divulgacdo do evento acontecera de forma 100%
online, garantindo ampla visibilidade e engajamento digital. Por meio de conteudos
estrategicos, transmissoes ao vivo e interagoes nas redes sociais, a Copa Brasil de
Trade alcancara traders de diferentes niveis e regioes, consolidando-se como um

evento inovador e acessivel para a comunidade do mercado financeiro.

Data do Evento

Inicio Captacdo - 14 Abril
Eliminatorias - 19 a 23 de Maio
Final - 30 de Maio
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Critérios de Avaliacdo e Pontuacgdo

A avaliacao dos participantes sera baseada nos seguintes fatores:

Rentabilidade Total — O desempenho do trader sera medido pela porcentagem de
crescimento do capital inicial dentro do periodo da competicao.

A pontuacdo serd calculada diariamente e consolidada em um ranking geral,
atualizado em tempo real na plataforma Trade Arena.

Premiacgoes e Incentivos para os Participantes

A Copa Brasil de Trade oferecera um pacote de premiagoes atrativas para os
melhores colocados, incentivando a performance, dedicacdo e evolucdo dos
participantes. Os prémios incluem:

Premiacdo em dinheiro — Distribuicdo de prémios para os primeiros colocados,
proporcional ao desempenho na competicdo.

Os melhores colocados levardo para casa prémios financeiros significativos:
1° lugar — R$ 100.000,00

2° lugar — RS 30.000,00

3° lugar — RS 20.000,00

4° lugar — R$ 10.000,00

59 lugar — RS 5.000,00

6° ao 10° lugar — R$ 1.000,00 cada

11° a0 110° — RS 290,00 cada

Alem da premiacdo em dinheiro, os competidores terdo uma experiéncia unica:
Acesso a cursos e materiais com os principais traders do Brasil — Aprendizado
direto com profissionais renomados do mercado financeiro.
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117° ao 120° Lugar (10 participantes):
e Trader UFC (lgor Monteiro): Acesso gratuito ao curso completo.
e Sala Trimestral + Comunidade (lgor Monteiro): Acesso gratuito por 3 meses.

127° ao 130° Lugar (10 participantes):
e Mentoria Jornada do Trader (Leo Hoffmann): Acesso gratuito.

137° ao 140° Lugar (10 participantes):
e Consultorias Individualizadas (Leo Hoffmann): Acesso gratuito.

147° ao 150° Lugar (10 participantes):
e STTV -Sala ao Vivo (Sociedade dos Traders): Acesso gratuito por 3 meses.

157°ao 170° Lugar (20 participantes):
e [reinamento "Do Zero ao Primeiro Resultado" (Sociedade dos Traders): Acesso
gratuito.

171° Lugar (1 participante):
e Mentoria (Sociedade dos Traders): Acesso gratuito ao plano completo.

172° ao 185° Lugar (14 participantes):
e Salas do Fluxo Real — Plano Trimestral (GG): Acesso gratuito por 3 meses.

186° ao 200° Lugar (15 participantes):
e Salas do Fluxo Real Bitcoin — Plano Trimestral (GG): Acesso gratuito por 3
meses.

207° ao 210° Lugar (10 participantes):
e Jornada Tape Reading Definitivo (GG): Acesso gratuito ao curso completo.

2 Elliot
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27117° ao 230° Lugar (20 participantes):

Licencas Rob6 MDI Elliot — Plano Semestral (GG): Acesso gratuito por 6 meses
(10 para WDO e 10 para WIN).

237° ao 249° Lugar (19 participantes):

Cursos de Day Trade focado em WDO (GG): Acesso gratuito ao curso completo.

250° ao 350° Lugar (101 participantes):
e Sala Prime Mensal (lgor Rodrigues): Acesso gratuito por 1T més.

3579 ao 500° Lugar (150 participantes):

2 Elliot

Combos de Curso (lgor Rodrigues): Acesso gratuito.

Logica Detalhada da Distribuicdo (Acesso 100% Gratuito)

Utilizacdo Completa dos Produtos: Todos os produtos disponiveis nos
documentos sao utilizados, garantindo que cada participante receba um
beneficio.

Priorizacdo: Os produtos mais valiosos e exclusivos (como mentorias e cursos
completos) sdo distribuidos para os melhores colocados, incentivando o
desenvolvimento e a capacitacao.

Diversificacao: A premiacdo e diversificada para atender a diferentes interesses
e niveis de conhecimento dos participantes.

Engajamento: O acesso a salas de trading ao vivo e a cursos online promove o
engajamento dos participantes com a comunidade de traders.

Escalabilidade: Para os colocados mais abaixo na lista, sao oferecidos acessos
mensais a Sala Prime e Combos de Curso, garantindo que todos recebam algo

de valor.

Experiéncia Exclusiva para os Finalistas

Operacado presencial na B3 — Os 5 melhores traders da competicdo terdo a
oportunidade de operar diretamente dentro da Bolsa de Valores do Brasil,

vivenciando o ambiente real do mercado.

07



L FRABE

Metas & investimento

A Copa Brasil de Trade tem como principal meta alcancar 9.000 contas abertas,

consolidando-se como um evento de grande impacto na inclusao de novos traders

no mercado financeiro.

Influenciadores, trabalho Orgdnico baseado no Fixo garantido gerando 385 Inscritos cada

Investimento em captacdo de trafego para Influenciadores Ouro, com objetivo de gerar

9mil inscritos no evento.

Igor Rodrigues . Leticia Gouveia Ny Gleison Gambogi
1500 Inscricdes & 1500 Inscri¢des L 1500 Inscricdes

=

Leo Hoffman / J Ilgor Monteiro Y Paulinho Lima

1500 Inscricdes 1500 Inscricdes E,".‘:-!' ! 1500 Inscricdes

Orcamento da Copa Brasil de Trade

A Copa Brasil de Trade conta com um investimento total de RS 1.000.000,00,
distribuido estrategicamente entre marketing, tecnologia, conteudo, premiacoes e
infraestrutura. O objetivo € garantir um evento de alto impacto, proporcionando
uma experiéncia gamificada e educativa para traders de todos os niveis.
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o 1. Investimento em Marketing - R$ 300.000,00

a. Trafego pago - R$150.000
« Objetivo: Captar 20 mil inscritos via andncios pagos
. Custo por Lead Estimado: RS 7,00
« Expectativa de Impressoes: 3,47 milhoes de visualizacoes
« Plataformas Utilizadas: Facebook Ads, Google Ads, YouTube Ads,
TikTok Ads
b. Estrutura marketing - R$150.000,00

e 2. Plataforma de Gamificacdo (Trade Arena) - RS 150.000,00

e Objetivo: Estruturar a infraestrutura competitiva da Copa

e Recursos Incluidos:
e Desenvolvimento e customiza¢do da plataforma gamificada
e Integracdo com o HubSpot e sistemas de pontuacdo
« Manutencdo e suporte tecnico durante a competicdo

o 3. Influenciadores e Conteldo Educacional - RS 250.000,00

e Objetivo: Engajamento e autoridade para o evento
e Detalhes do Investimento:
e Compra de esteiras educacionais de influenciadores
« Campanhas de divulgacao e conteudo nas redes sociais
e Lives de aquecimento e cobertura da competicdo
e Entrevistas com os traders finalistas

o 4. Premiacgdo - R$ 250.000,00

o Objetivo: Recompensar os melhores traders e incentivar a competicdo
o Distribuicdo dos prémios: (R$210.000)

e 1°Lugar: RS 100.000,00

e 2°Lugar: RS 30.000,00

e 3°Lugar: RS 20.000,00

e 4°Lugar: RS 10.000,00

e 5°Lugar: RS 5.000,00

e 6°ao 10° Lugar: RS 1.000,00 cada

e 11° a0 110° Lugar: RS 290,00 cada
e Imposto: RS 50.667,00
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@ 5. Fundo de Reserva - R$ 50.000,00

2 Elliot

« Objetivo: Garantia para ajustes e otimiza¢oes durante a execucao
« Utilizacdo:
« Correcdo de falhas na automacdo e jornada do usudrio
« Incremento de trafego conforme desempenho das campanhas
« Suporte técnico e possiveis ajustes na plataforma
Despesas administrativas e logisticas relacionadas ao evento
« Infraestrutura para transmissdo e suporte técnico
« Criacao de materiais adicionais para suporte aos participantes
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Estrutura do Evento

A Copa Brasil de Trade foi planejada com uma estrutura estrategica dividida em fases bem
definidas, garantindo uma execuc¢ao organizada e eficiente. Cada etapa conta com agoes
especificas, equipes responsaveis e objetivos claros, permitindo um acompanhamento
detalhado de todo o processo, desde a concepc¢ao ate a anadlise final do evento.

O evento segue uma abordagem progressiva, garantindo que todas as areas — marketing,
tecnologia, parcerias, suporte e conteudo — estejam alinhadas para entregar a melhor

experiéncia possivel aos participantes.

Validacéo e Evento Pés-Evento e

= -

Pre-Evento Evento Competicao
Ajustes et Presencial Debrifing

7 7 -7

Concepcao Preparagao

Etapa 01 - Concep¢ao (Planejamento Estratégico)

Objetivo: Definir a visao geral do evento e alinhar os objetivos.
e Bigldea e Narrativa
e |dentidade Visual
e Regulamento Oficial

e Modelo de Competicdo

e Orcamento e Investimentos

e Planejamento de Captacdo de Leads

e Desenvolvimento do Fluxo de Processo

e Distribuicdo de Tarefas no Notion
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¥ @ Preparacio (Execucdo Operacional)
» Contratacio de ferramentas

¥ @ Competicio Competicio (Execucio da Copa Brasil de Trade)
F  Comunicacio Diaria via e-mail ¢ whatsapp

v @ validacio e Ajustes

Aa Descngao

¥ @ Concepcio do Lancamento

Testes de Inscricio e Onboarding
- » Setup de Triafego Pago Acompanhamento e Transparéndia: Comunicagio dlara sobre regras e atualizagSes.
@ Definigio da estrutura do evento o Ca de Tr
@ Definigtes das datas = Configuracio e Plancjamento da Divulgacio Orglnica Refatdrios de Classificacio: Publicacio do ranking atualizado.
i
Correcdo de Bugs e Melhonas Ativacio de Influendiadores: Engajamento continuo para manter a audiéncia ativa.

¥ & Fluxo do processo
@ Criago do Fluxo de processo no figma
@ Documentagio em PDF da estrutura
@ Distribuigio de tarefas no Notion

@ Big Idea ¢ Narrativa
¥ @ Manifesto
@ Saipt para manifesto copa Brasil
@ Gravacio do Manifesto
@ Edigio do Manifesto da copa Brasil

@ identidade Visual

@ Regulamento

v @ Evento presencial
P Lista de Participantes
»  Kit Midia
» Transmissdo
» Comunicagio na Area de Membros
* \Validagio do Local, Hordrios, Regras e Valores
» Cronograma do Evento
»  Midia (fotos e video)

®  Criacio de Piginas

* Integracdo das Automacio no HubSpot

» Régua de Email - Copa Brasil

» Integracio com Onboarding de abertura de conta
Construcio do fluxo de automacio da AP x1 via MAKE

* Criacio do Universo Elliot no wordpress

*» Configuracio de grupos de whatsapp

» Cnacdo da pesquisa

» Configuracio do Zendesk

» Implantacio area Trade Arena

» Régua de Mensagens Whatsapp - Copa Brasil

> Ligagio e SMS

» Controles e relatorios

¥ @ Pés-Evento e Debriefing (Anilise e Aprendizados)
Integracho de tabelas
Configuracio do Bl
Mapeamento dos relatdrios necessdrios
Exportacio e envio
Pagamento dos Prémios e Cupons do Educacional

Anilise de pesquisa e ajustes de comunicacio
Organizacdo e Pagamento de SECAP

¥ @ Pré-Dvento (Aquecer & Engajar a Audiéneia)
Divulgasdo Oficial do Eventor Agbes estratégicas para gerar buzz.
P Estriteges de Aquesmento da Audiéna
Camparhas de £-maibs ¢ Remarketing: Acompanhamento de leads que nio finalizeam

¥ @ Everto (Abertura Oficial da Copa)
Abertura Oficial do campeonato: Divalgacio massiva e CTA direto.
Ativagies de Contas & Suporte: Monitoramento ¢ auxilio aos traders na ativagho.
¥ Live de Onboarding
Disparo de Api
Thumb ¢ cards de devulgagia
Pop-up na arca de membros

Desirigho & Script para a e

Resolucio de Problemas Técnicos: Suporte para traders dentro da Trade Arena.
Contedido Ao Vive: Cobertura da competicio, entrevistas e destaques.
Live de Resultados

Disparo de Api

Thumb e cards de diviulgagio

Pop-up na area de membros

Descricio ¢ Saript para a live

Criacio listas dos ganhadores
Liberacio de Cursos para os ganhadores
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Etapa 02 - Preparacgdo (Execugdo Operacional)

. 2.1 Setup de Trafego Pago:

a. Configuracdo de contas de anuncio para Elliot

b. Validacdo de como sera distribuida a verba em em quais contas de
anuncios dos influenciadores ouro;

c. Solicitacdo de cartdo para pagamento do trafego realizado nas contas
da Elliot e dos influenciadores;

d. Transferéncia de fundos para os cartdes adquiridos para realizar as
campanhas;

e. Criacdo de desenvolvimento de videos criativos videos, estdticos para
campanhas de trafego ( Copy, edicdo, gravacdo e configuracdo).

f. Mapeamento e instalagdo de pixel do facebook nas estruturas dos sites;
g. Mapeamento e instalacdo de tags do google nas estruturas dos sites;
h. Construcdo de tabelas centralizadoras de dados do trafego pago para
gerir relatorios personalizados;

I. Construcdo de tabelas centralizadoras de dados do trafego pago para
gerir relatdrios personalizados dos influenciadores Ouro;

J. Validacdo de dominio no facebook via DNS;

k. Mapeamento de padroes de nomenclatura de campanhas e anuncios;

. 2.2. Configuracdo e Planejamento da Divulgacdo Orgénica

a. Definicao do calendario editorial, distribuindo conteudos entre redes sociais,
blog, e-mails e grupos de comunidade.
b. Segmentacao dos conteudos por publico-alvo, garantindo uma abordagem
personalizada para traders iniciantes e avancados.
c. Criacao e desenvolvimento de posts (Copy, design, scripts,gravacao e edicdo).
d. Configuracado e acesso nas plataformas:

e Instagram

e Youtube

e Campanhas de e-mail (hubspot)
e. Contratacdo da plataforma Mlabs para gestao e programacdo dos conteudos
e relatorios.
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f. Desenvolvimento de Midia Kit para os Influenciadores
e 10 criativos no midia kit - Prontos
e 20 escopos de criativos sendo :
e 10 criativos estaticos por influenciador

e 10 criativos em video para cada influenciador

g. Publicacoes estrategicas no perfil social da B3 dentro do HUBS.
h. Utilizacdo das redes sociais da B3 para divulgar o evento com postagens
programadds;

. Blog e SEO para Trafego Organico - Criagdo de artigos estrategicos otimizados
para SEO;

J. Mapeamento dos resultados atraves de tag UTMs;
k. Definicdo de campos chaves de Utms para Influenciadores separando o trafego
orgdnico do trafego Pago;
l. Criacao de Mapa de links traqueados para cada influenciador ouro;
m. Divulgacdo Orgdanica em parceria com o HUB3;
e solicitacdo de tamanhos banners para as areas do HUB3;
o Validacao e criagdo do conteudo que sera disponibilizado para divulgacao via
HUB3;

n. Revisao semanal dos KPIs de engajamento e conversdo;

. 2.3. Criagdo de régua de e-mail personalizada para a copa Brasil:

a. Copa Brasil — Estrategia de Captacaon

b. Kit Midia — E-mails para Influenciadores Ouro

c. Fluxo de Remarketing

d. Fluxo — Termos Aceitos: Finalizacdo da Abertura de Conta

e. Fluxo — Primeiro Cadastro Verificado: Boas-vindas e Contas Abertas
f. Fluxo — Primeiro Depdsito: Conta Ativa

g. Fluxo — Lives e Competicao: Aquecimento e Fase Final

h. Fluxo — Evento Presencial

l. Fluxo — Trade Arena
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@ 2.4 Criacdo de Paginas de Captura:

a. Contratacdo da plataforma Digital Ocean para ativagdo do Wordpress;
. Contratacdo do Elementor PRO;
» Contratacdo do WP-Rocket;
 Ativacdo do DNS na CloudFlare;
b. Configuracdo do novo site em wordpress;
c. Implantacao das tags do google(tag manager, Analytics, ADS e search
console), pixel do facebook na nova estrutura;
d. Instalagcdo do monitoramento via Microsoft Clarity.
e. Criacdo de landing page de captura para o Evento da copa Brasil;
f. Criacao de paginas especificas para cada influenciador Ouro;
g. Criacdo de Paginas para uso das campanhas do HUBS3;
h. Criacdo de Paginas para uso das campanhas da B3;

I. Alimentacdo do Blog com tecnicas de SEO para ranqueamento
organico;

@ UTMS

Trackeamento

HUBS
Perfil Social B3

3
B]
Redes sociais B3 Instagram

A Influenciadores

Trafego Organico

@ UTMS

Trackeamento
Instagram

>

-

A Q] urms
Trafeqgo Organico Youtube Trackeamento

S

et

Base de leads

Google ads
Meta ads
adls

4
Google ad

Trafeqgo Pago

A rosecis

@ UTMS

Trackeamentlo

Trafego Pago
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. 2.5 Integracao e automacoes de entrada do lead - Mapeamento dos
leads, UTMs e CRM.

a. Hubspot - Criacdo da propriedades dentro do Hubspot
« Utm_event - para mapear a origem do evento;
« Definir cod do evento - CBT-ABR2;

b. Integrar Hubspot ao sistema de automacao make.
« O formuldrio do wordpress enviara via webhook/api os dados de
cadastros para o Active Campaign e Make.
« Make tratard os dados e enviard para o Hubspot

c. Integracao com Onboarding de abertura de conta:

« Formuldrio pré-populado, serd enviado via script os campos
pré-populado para a proxima pdagina de abertura de conta.

« Opcdo 01: O formuldrio precisa reconhecer os campos do script
e preé popular o preenchimento.

/?nome=[field id="nome"]&email=[field id="email"]&cel=[field
id="tel"];

« Opcdo 02: Disponibilizar codigo de incorporacdo para adicionar
o formuldrio na pdagina de captura. Importante: separar o
formuldrio em 2 etapas, sendo: (home, emaiil, telefone), apds a
capturaq, passar para CPF e demais dados pessoais.

« Disponibilizar botdo de ajuda de contato com whatsapp no
processo de abertura de conta.

« Melhorar Layout da Area de Onboarding.

d. Implantacdo do ActiveCampaign
« Configurar Tags para seguimentacdo do lead
» Criacdo de listas de emails personalizadas para cada seguimentacdo
« Automacoes para acionamento da APl Oficial de boas-vindas na
entrada do lead.
« E-mails personalizados de Boas-vindas.

1!"

N
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e. Construcao do fluxo de automacao da API x1 via MAKE e Manychat

I. Na inscricdo, o lead irad receber uma mensagem via whatsapp (api oficial).
Instruindo finalizar a abertura de conta.

ii. Configuracdo da conta da Elliot no manychat
lii. Envio de mensagem pra abertura de conta e encaminhamento do sdr

f. Configuracdo do Zendesk para atendimento Ativo e Receptivo.
. Integracdo com make

i. Integracao com Active Campaign

lii. integracdo com Hubspot

Cnboarding

%
Active Campaign Lista de leads

4 / » utm_term [_:_1,
-:__ls.'_'l:.—j.-'l
Campos
Webhook pemg’naﬁmdm Hubspot Base de leads

Zendesk
Manychat Api Oficial SDR - RECEPTIVD

LY

Reports Contato
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@ 2.6 Regras de Validagdo de abertura de conta

a. Criar regra de automacado na entrada do lead para validagcdo em cada
processo de abertura de contg;

I. Abandono de preenchimento Onboarding - Envio email e para
SDR;

. Envio de documentos - Envio email e para SDR;

. Documentos reprovados - Envio email;

Iv. Preenchimento de suitability - Envio email e para SDR;

v. Ativagdo de conta - Envio email e para SDR;

Vi. receber tag de abertura de conta - Register First Verified At;
vil. receber tag de ativacao de conta - First Deposit At;

b. Regras de remarketing - apos 3h envio de email para a base que ndo
entrou no processo de onboarding

Conta Ativada

, Register First
£SaeK @ Vierihed At
SDR - ATIVD Fluxo E-mail

First Accepted

EI tenms

Fluxo E-mail First
@ Deposit At

Fluxo E-mail
Reports

Hubspot

Fluxo de valsdadso
de conta aberta

Reports
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@ 2.7 Webhook com trade Arena

a. Quando a conta for aberta, devera disparar um webhook para o Trade
Arena com objetivo de criar uma conta de forma automatica.

curl --request POST \

--url https://api.tradearena.app/person/warren/create \
--header 'Content-Type: application/json' \

--header 'User-Agent: insomnia/8.5.1" \

--data '{

"telephone™: "31994768784",

"document": "12345678909",

"birthdayDate": "1997-01-01",

"nickName": "Phleste",

"email™; "lippe-99@hotmail.com",

"lastName": "Teste',

"firstName": "Ph",

"teamld": "e3411¢c74-0908-4491-a128-8bT1acOffa8ca"

b. Quando uma conta for ativada, sera enviado um webhook para o Trade
Arena com intuito de disponibilizar um valor de credito na plataforma
como bonus de Ativacdo de conta.

c. O trade Arena enviara enviara os e-mails e mensagens de whatsapp
sobre a ativa¢cdo da conta e Creditos de BOnus.

TARENA &)

Saldo Liberado

® Conta Ativada " ARENJ ; " ARENA ()

L A
E Relatério de

TARENA (%)

Fluxo de E-mail Envio de boas Convite para
Dados de acesso vindas X1 entrada no grupo

participacao

Email - vocé ganhou Reports

Webhook
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. 2.8 Implantac¢do de conteudo para o usudrio

2 Elliot

b. Criacao de Grupos de Whatsapp

a. Implantacdo do universo Elliot;

i. Area Logada Via token direto da corretora;
il. Cria¢do de Servidor na Digital Ocean;
iii. Instalacdo de plugins para drea de membros;
Iv. Configuracdo do layout e vinculo com os conteudos;
v. Apontamento do DNS para a Cloudflare;

I. Criar Grupos de whatsapp;
Il. Configurar mensagens de boas-vindas;
lii. criar automacdo para relatorios de entrada e saida de grupo;

c. Criacdo de pesquisa

I. Pesquisa para definicdo de publico;
. Desenvolvimento de dashboard e automacgado de respostas;

d. Régua de Mensagens Whatsapp - Copa Brasil

I. Copa Brasil - Captacao;;
. Fluxo de comunicac¢ao (emails) - Boas-vindas;

li. Fluxo comunicac¢do - Lives e competicdo - Aquecimento e Final;

Iv. Fluxo comunicac¢do - Evento presencial;
v. Fluxo comunicac¢ao - Trade Arena;
vi. Mensagem API| X1 entrada do lead;

vil. Mensagem API X1 Ao VIVO;
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@ 2.9 Liberacdo de acesso ao universo Elliot

a. Quando uma conta for aberta, sera enviado um webhook para active
campaignh acionando as regras de emails e mensagens

b. Liberar acesso ao universo elliot

c. Disparo de fluxo de emails de entrega

d. Convite pra entrada no grupo

e. Envio de pesquisa
f. Automacado via webhook para mapeamento de pesquisa
g. Analise de entrada e saida de participantes nos grupos de whatsapp

@ Active Campaign Active Campaign Active Campaign Active Campaign Active Campaign

Fluxo de E-mail Email - Regulamento Email - Pesquisa Email - Convite para Email - Convite para
Entrega 0 grupo HUB3

L %

Webhook Integracdo Active
Campaign e Hubspot Reports

G) Universo Elliot

Wordpress - Login
Token
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@ 2.9.1 Fluxo de comunicac¢do competicdo e relatorios:

2 Elliot

a. Mensagens de aviso das li ves e competicao

I. Envio de mensagens por emaill

V.
V.

VI

Vil.
VIil.
1X.
. Relatorios Analitico
Relatorios Analitico @
Relatorios Analitico @

XI.
XIl.
XIl.

. Envio d

| Ista de leads

e mensagens via API Oficial
lli. Disparos de mensagens nos grupos
b. Controles e relatorios:

. Métricas de email marketing

mplantacao Bl

AP APl Whatsapp

Disparo ao vivo X1

Disparo ao vivo x1

Convite x1

Mapeamento dos resultados atraves de tag UTMs

Mapeamento de entrada e saida de grupo
Relatorio de atendimento no crm
Relatorio por lead em cada etapa do funil

e trafego Organico

e trafego Organico

e trafego Pago Influenciadores Ouro

Grupos Whatsapp

Mensagen de
aviso da live

Grupos Whatsapp

Mensagen
competicao

Grupos Whatsapp

Mensagen de
aviso da live

Grupos Whatsapp

Lembrete do
evento

Active Campaign

Fluxo de E-mail
Aviso live

Active Campaign

Fluxo de E-mail
competi¢cao

Active Campaign

Fluxo de E-mail
Aviso live

Active Campaign

Fluxo de E-mail
Evento
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L FRABE

Etapa 03 - Validacdo e Ajustes

Garantir que todos os processos estejam funcionando corretamente
antes da abertura oficial do evento. Essa etapa e essencial para corrigir
falhas, otimizar campanhas e assegurar uma experiencia fluida para os

participantes.

@ 3.1 Testes de Inscricdo e Onboarding

d. Revisdo completa do fluxo de inscricdo, desde o primeiro
contato ate a ativagdo da conta.

b. Verificacdo da integracdo com a plataforma Trade Arena e
o HubSpot.

c. Simulag¢do do processo de onboarding para garantir que
NOVOS usudarios recebam todas as instrugoes e tenham

acesso adequado a plataforma.

3.2 Andlise das Campanhas de Trafego

ad. Revisdo do desempenho inicial das campanhas pagas e organicas.

b. Ajuste da segmentacdo de publico para otimizar a conversao.

c. Validacdo dos criativos e mensagens para garantir alinhamento
com a comunicagdo estrategica.

3.3 Correcdo de Bugs e Melhorias

a. ldentificacao e solucdo de problemas tecnicos na plataforma da

Trade Arena e nas paginas de captura.
b. Ajustes na automacado do HubSpot para corrigir possiveis falhas no

fluxo de leads.
c. Testes de compatibilidade e responsividade do site em diferentes

dispositivos.
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o 3.4 Andlise de Pesquisa e Ajustes de Comunicacao

a. Aplicacdo de pesquisas para avaliar a percepcao dos primeiros
Inscritos.

b. Ajustes na comunica¢do com base no feedback recebido.

c. Revisdo de mensagens e conteudos estratégicos para aumentar o
engajamento.

e 3.5 Organizacdo e Pagamento de SECAP

a. Garantia de conformidade legal para a premia¢ao do evento.

b. Organizacdo da documentacdo necessdria para o processo de
autorizacdo junto a SECAP.

c. Pagamento das taxas e regularizacdo dos trémites burocraticos.
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L FRABE

Etapa 04 - Pré-Evento (Aquecer e Engajar a
Audiéncia)

Criar expectativa, engajamento e aumentar o reconhecimento do evento
antes da abertura oficial das inscricoes. Essa fase e essencial para
preparar a audiéncia, garantir um volume expressivo de interessados e
aumentar a taxa de conversdo no lancamento.

@ 4.1 Divulgacao Oficial do Evento

a. Acoes estrategicas para gerar buzz: Desenvolvimento de
campanhas de awareness nas redes sociais e candais parceiros.

b. Anuncio oficial: Publica¢cdo do comunicado de lancamento em
todas as plataformas oficiais (Instagram, YouTube, Facebook, e
WhatsApp).

c. Parcerias estrategicas: Divulgacdo cruzada com parceiros do setor
financeiro e influenciadores.

@ 4.2 Estratégia de Aquecimento da Audiéncia

a. Ativacao de Influenciadores:
« Realizacdo de lives e conteudos colaborativos com traders
reconhecidos.
« Publicacdo de teasers e chamadas estrategicas em canais de

Influenciadores.

« Divulgacao de conteudos exclusivos para despertar curiosidade
e engajamento.

b. Ativacdo nas Redes da Elliot:

« Implementacdo de collabs com influenciadores para maximizar
alcance e engajamento.

« Publicacdo de bastidores da organizacdo do evento para criar
conexdao com o publico.

« Postagens interativas para incentivar a participag¢do
antecipada.
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. 4.3 Campanhas de E-mails e Remarketing

a. Fluxo de e-maiils:
« Envio de e-mails sequenciais com conteUudos educativos e
Insights sobre o evento.
« Estratégia de storytelling para engajar e gerar expectativa na
audiéncia.
« Criacdo de e-mails de contagem regressiva para incentivar a
Inscri¢cao imediata.
b. Acompanhamento de leads e remarketing:
» Segmentacdo e nutricdo dos leads captados nas fases
anteriores.
« Retargeting para usudrios que demonstraram interesse mas
ainda nAo se inscreveram.
« Campanhas especificas para engajar leads mais quentes e
aumentar a conversdo.
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L FRABE

Etapa 05 - Pré-Evento (Aquecer e Engajar a
Audiéncia)

Marcar o inicio oficial da Copa Brasil de Trade, garantindo alta adesdo de
participantes, suporte eficaz para ativacdo de contas e um onboarding
estruturado para os traders. Essa fase e crucial para consolidar a
competicdo como um marco no mercado financeiro.

5.1 Abertura Oficial do Campeonato
a. Divulgacdo massiva do inicio da competi¢cdo em todos os

canais de comunica¢ao, incluindo redes sociais, e-mails,
grupos e parceiros.

b. Reforco do CTA (Call to Action) para incentivar novas
iInscricoes de ultima hora.

c. Posts comemorativos, contagem regressiva e videos de
chamada ao vivo para impulsionar a participacdo.

d. Apoio de influenciadores para gerar engajamento e reforcar

a importdncia do evento.

5.2 Ativacoes de Contas e Suporte

a. Monitoramento em tempo real da ativa¢cdo de contas na
platatorma.

b. Suporte ativo via WhatsApp, Telegram e Zendesk para
solucionar duvidas dos traders.

c. Envio de lembretes e notificacoes para garantir que os
traders concluam a ativacao e participem da
competicdo.

d. Integracdo da equipe de SDRs para acompanhar leads e
Incentivar engajamento.
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5.3 Live de Onboarding

a. Disparo de APIl: Automacao para envio de links e informacoes da
live para os inscritos.

b. Thumb e Cards de Divulgacao: Criagcdo de pecas visudis para
reforco da live em redes sociais e e-mail marketing.

c. Pop-up na Area de Membros: Aviso para garantir que todos os
participantes tenham facil acesso a live.

d. Descricao e Script para a Live: Roteiro estruturado para apresentar
as regras, premiacgoes, e funcionamento da plataforma,
garantindo que todos os traders entendam o processo e estejam
preparados para a competicao.
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L FRABE

Etapa 06 - Competicao (Execucao da Copa Brasil de
Trade)

Garantir uma competicao fluida, engajadora e transparente para os
traders participantes, promovendo uma experiencia de alto nivel com
comunicacao eficaz, suporte tecnico e acompanhamento da classificacao.

@ 6.1 Comunicacdo Didria via E-mail e WhatsApp

a. Configuracao de Disparos em Grupos: Organizacdo
de mensagens didrias para manter os participantes
iInformados sobre regras, rankings e atualizagoes
Importantes.

b. Notificacoes Automatizadas: Envio de lembretes
sobre horarios das competicoes, prazos e conteudos
de suporte.

6.2 Acompanhamento e Transparéncia

a. Divulgacao de Atualizacoes: Comunicacdo constante
sobre o andamento da competi¢cdo para garantir

transparéencia.

b. Publicacdo de Rankings: Atualizacdo periodica da
classificacao dos traders na Trade Arena.

6.3 Ativacdao de Influenciadores

a. Apoio Continuo: Influenciadores manterdo a audiéencia
ativa, incentivando a participacao dos traders.

b. Cobertura em Redes Sociais: Divulgacdo de destaques,
melhores momentos e traders em ascensdo.
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6.4 Resolucdo de Problemas Técnicos

a. Suporte em Tempo Real: Atendimento caos traders por meio da
Trade Arena e canais de suporte via WhatsApp e Zendesk.

b. Correcdo de Bugs e Melhorias: Monitoramento de falhas técnicas
para ajustes rapidos.

6.5 Conteudo Ao Vivo

a. Cobertura da Competicdo: Producdo de conteudos com andlises
das performances, entrevistas com traders e destaques didrios.

b. Engajamento da Comunidade: Estimulo a intera¢do nos canais
oficiais da Copa Brasil de Trade.

6.6 Live de Resultados

Encerrar a competicdo com impacto, apresentando os vencedores e
reforcando a credibilidade do evento.

a. Disparo de APIl: Automacao para envio de convites e lembretes da
Ive de encerramento.

b. Thumb e Cards de Divulgacao: Criagdo de materiais visuais parad
promover alive,

c. Pop-up na Area de Membros: Notificacdo para garantir a
participacao dos traders.

d. Descricao e Script para a Live: Estruturacao da apresentacao,
incluindo anuncios dos vencedores e mensagens motivacionais.

6.7 Premiacgdo

a. Criacdo das Listas de Ganhadores: Verificagdo dos resultados
finais e organizacdo da premiacao.

b. Liberacdo de Cursos e Beneficios: Envio de recompensas aos
traders vencedores, incluindo mentorias e prémios financeiros.
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L FRABE

Etapa 07 - Evento Presencial

Realizar um evento presencial de encerramento da Copa Brasil de Trade,
promovendo a integracdo entre traders, influenciadores e
patrocinadores. O evento servird para premiar os vencedores, gerar
networking e consolidar a marca no mercado financeiro.

@ 7.1 Lista de Participantes

a. Confirmacgdo de Presenca: Verificacdo de inscritos
qualificados para participacdo no evento.

b. Segmentacdo dos Convidados: Separacdo entre
competidores, palestrantes, patrocinadores,
Influenciadores e convidados VIP.

c. Envio de Convites e Instru¢oes: Comunicac¢do oficial
com os participantes contendo informacoes sobre
local, horarios e logistica.

d. Check-in e Credenciamento: Desenvolvimento de um
sistema eficiente para a recep¢do e controle dos
presentes.

e. Geracao de QR Codes ou Codigos de Acesso:
Facilitacdo da entrada e identificacdo dos
participantes.

@ 7.2 Kit Midia

a. Criacdo de Materiais Visuais: Flyers, banners e materiais
Impressos para ambientacdo e comunica¢do visual.

b. Kit dos Participantes: Camisetas, credenciais, brindes
Institucionais e materiais promocionadis.

c. Material para Patrocinadores: Exibicao de logomarcas e
ativacoes das empresas apoiadoras.

d. Preparacdo de Release para Imprensa: Distribui¢cdo de
comunicados para cobertura do evento na midia.

e. Videos e Apresentacoes: Conteudo multimidia para ser
exibido durante o evento.

f. Materiais para Redes Sociais: Templates para postagens
ao vivo e divulgacao pos-evento.
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7.3 Transmissdo

a. Definicdo do Formato de Transmissdo: Streaming ao vivo e
gravacgoes para distribuicdo posterior.

b. Plataforma de Transmissdo: Escolha entre YouTube, Instagram,

~Facebook ou plataforma proprietdaria.

c. Equipamentos Necessdrios: Cameras, iluminag¢do, dudio e suporte
técnico para garantir qualidade.

d. Equipe Técnica: Profissionais de filmagem, edicdo e transmissdo ao
VivoO.

e. Teste de Conectividade: Garantia de estabilidade da internet e
equipamentos antes do evento.

f. Criacao de Overlays e Layouts Personalizados: Identidade visual
aplicada a transmissdo.

7.4 Comunicagdo na Area de Membros

a. Atualizacdes Continuas: Divulgacdo de comunicados e detalhes
sobre a programacdo do evento.

b. Grupo de Suporte: Canal para esclarecimento de duvidas e
atendimento aos participantes.

c. Disponibilizacdo de Materiais Pés-Evento: Acesso a gravacdes,
apresentacoes e conteudos exclusivos.

d. Interacdo e Engajamento: Estratégias para manter a comunidade
ativa mesmo apds o evento.

7.5 Validagao do Local, Hordrios, Regras e Valores

a. Escolha do Local: Avaliagdo da infraestrutura, capacidade e
acessibilidade do espaco do evento.

b. Definicdo dos Hordrios: Organiza¢do detalhada da programacdo
para evitar atrasos e otimizar a experiéncia.

c. Regras do Evento: Normas de participacdo, requisitos de
seguranca e conduta dos participantes.

d. Planejamento de Custos: Orcamento para loca¢do do espaco,
catering, equipe de apoio e logistica.

e. Contratagdo de Servigos: Segurancga, limpeza, recepgdo e
alimentacado.

f. Plano de Contingéncia: Estratégia para resolucdo de imprevistos
técnicos ou logisticos.
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. 7.6 Cronograma do Evento

a. Abertura Oficial: Boas-vindas, apresentacdo dos objetivos e
expectativas do evento.

b. Palestras e Painéis: Programacdo de conteudos educativos e
Insights do mercado financeiro.

c. Competicoes e Atividades: Momentos de interacdo, desafios e
dindmicas para os traders.

d. Interacdo com Patrocinadores e Parceiros: Networking e exposi¢cdo
de marcas apoiadoras.

e. Encerramento e Premiacdo: Anuncio oficial dos vencedores,
entrega de troféus e brindes.

f. Aftermovie e Divulgacdo Pos-Evento: Estratégia para manter o
engajamento e ampliar a visibilidade do evento.

. 7.7 Midia (Fotos e Videos)

a. Registro Fotografico e Audiovisual: Equipe profissional para
captura de momentos-chave do evento.

b. Entrevistas e Depoimentos: Captac¢do de testemunhos de
participantes, influenciadores e patrocinadores.

c. Edicdo e Distribuicdo de Conteudos: Producdo de materiais para
redes sociais e divulgacao institucional.

d. Producdo de Videos Highlights: Recapitulacdo dos melhores
momentos para engajamento da audiéncia.

e. Pds-Evento: Compartilhamento dos registros nas redes sociais e
canais oficiais.

\]

N
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Etapa 08 - Pos-Evento e Debriefing (Andlise e
Aprendizados)

Avaliar a performance do evento, coletar insights estrategicos e
estruturar melhorias para futuras edicoes da Copa Brasil de Trade. Esta
fase permite consolidar os resultados, documentar aprendizados e

garantir a execugao eficiente de premiacoes e beneficios.

o

8.1 Integracao de Tabelas

a. Centralizacdo de Dados: Compilacdo de informacoes
de todas as fases do evento, incluindo inscri¢oes,
ativacoes de contas e participacdo na competicao.

b. Validag¢do e Cruzamento de Informacgoes: Garantia de

precisao entre os dados coletados nas diferentes

plataformas utilizadas.

c. Geracao de Relatorios Analiticos: Estruturacao de

Insights com base na performance dos inscritos,

estrategias de marketing e engajamento.

8.2 Configurac¢ao do Bl (Business Intelligence)

a. Implementacdo de Dashboards: Criacdo de paineis
interativos para andlise detalhada dos KPIs do
evento.

b. Conexdo com Bases de Dados: Integracao com
plataformas como HubSpot, Trade Arena e trafego
Pago para acompanhamento continuo.

c. Monitoramento de Conversoes: Avaliacdo da
efetividade das estrategias de captacao e ativacao
de contas.
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8.3 Mapeamento dos Relatdrios Necessdrios

a. Relatdrio de Inscritos e Ativacoes: Comparacdo entre os leads
gerados e as contas efetivamente ativadas.

b. Desempenho de Influenciadores: Andlise do impacto de cada
parceiro na conversao de novos traders.

c. Eficiéncia das Estrategias de Marketing: Comparacdo entre
trafego pago e trafego orgdnico, medindo ROl e CAC (Custo de
Aquisicao de Cliente).

d. Relatdrio de Engajamento da Comunidade: Nivel de participacdo
Nos grupos e interacoes no evento.

8.4 Exportacdo e Envio

a. Geracdo de Relatodrios Finais: Documentacdo consolidada da
performance do evento.

b. Envio para Stakeholders: Compartilhamento dos relatorios
estratégicos com patrocinadores, investidores e equipe interna.

c. Apresentacdo de Resultados: Elaboracao de um material executivo
para revisdo dos dados em reunioes estrategicas.

8.5 Pagamento dos Prémios e Cupons do Educacional

a. Confirmac¢ao dos Vencedores: Verificacdo final da classificagcdo e
elegibilidade para premiac¢ado.

b. Processamento de Pagamentos: Execucdo dos pagamentos aos
ganhadores conforme regulamento do evento.

c. Liberacdo de Cupons e Beneficios: Distribuicdo de acessos a cursos
e beneficios adicionais para os premiados.

d. Comunicacao com os Vencedores: Notificagcdo oficial sobre @
premiacdo e orientagoes para resgate.
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Ferramentas e plataformas

A execucdo da Copa Brasil de Trade exige uma infraestrutura tecnoldgica
robusta e integrada. As ferramentas e plataformas utilizadas garantem a
automacdo de processos, a gestdo eficiente dos participantes e a andlise
precisa de resultados. Desde a captacdo de leads ate o suporte técnico e
a entrega de premiacoes, cada sistema desempenha um papel essencial
para a fluidez e sucesso do evento.

/i

Send Flow

Active Campaign

Plataforma de automacdo de e-mails e nutricdo de leads. Utilizada para
disparos de campanhas e fluxos automatizados de comunicacdo.

Make

Sistema de automacdo e integrac@o entre plataformas. Responsavel
pela conexdo entre as ferramentas.

SendFlow

Solucdo para disparo massivo de mensagens automatizadas e gestao
de grupos de whatsapp.

Digital Ocean

Plataforma de hospedagem utilizada para a infraestrutura dos sites e
landing pages do evento.

Manychat

Chatbot para automagdo de conversas via WhatsApp e Instagram,
utilizado no suporte e no onboarding de traders.
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Dash Respondi

Ferramenta utilizada para automacdo e organizacdo de dados de
respostas e interacdes dos usudrios.

Zendesk

Plataforma de suporte e atendimento ao cliente, usada para gerenciar
duvidas e suporte técnico.

)

Bl (Business Intelligence)

B I Ferramenta para andlise de dados e relatdrios de desempenho do
evento, permitindo ajustes estratégicos.

HubSpot

CRM utilizado para gestdo de leads, automacdo de e-mails e integracdo
com as demais plataformas.

Trade Arena

O s A
({?‘\ Plataforma gamificada onde ocorrerd a competicdo, responsdvel por
pontuacdo, rankings e experiéncias imersivas para os traders.

WordPress

Plataforma utilizada para criacdo e gerencicmento de conteidos do
evento, incluindo pdginas de captura e area de membros.
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Mapeamento de integragoes e customizacoes.

Este mapeamento garante que todas as plataformas e ferramentas
operem de forma integrada, automatizando processos essencidis como
captacdo de leads, comunicacdo, suporte e andlise de dados. A
sincronizac¢do eficiente dessas solucoes € fundamental para o bom
funcionamento de todo o fluxo do evento

Integracdo Active Campaign e Wordpress

> = @ Integracao via AP, integracao facilitada pelas platatormas.
Objetivo: Iniciar jornada de comunicacdo do lead e remarketing, gerar relatorios de

engajamento do usudrio.

Make & Hubspot

— e - - £ = -~
," <—$ Integracdo via Login, necessario efetuar a conexdo do hubspot no make
para criacdo de contato ou atualizacdo de contato em uma lista.

@ Campos personalizados de UTMS
UTMS

Criacdo de campos personalizados no Hubspot e ativacdo desses
cCampos na area de onboarding

Area de Onboarding - Maior conversédo

Criar formuldrio para incorporacdo na paging

Formulario com duas etapas iniciais, sendo: 1. captura de nome, e-mail e
telefone. 2. Dados pessoas CPF e etc, seguindo para o processo de
abertura de conta.

Area de Onboarding - Pré populamento (menor conversédo)

O formulario precisa reconhecer os campos do script e preé popular o

preenchimento. Exemplo:
/’nome=[field id="nome"|&email=[tield id="emalil"]&cel=[field iId="tel"];
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Hubspost - Acionamento de Webhook - Make

Integracdo direta com o Make para via webhook quando ¢ lead passar por novas
etapas do processo de abertura de conta, “conta aberta” e “conta ativada”.
Objetivo: Adicionar tags para gatilhos de outras avtomacoes em ferramentas como
ActiveCampaign, liberacdo de usudrio na darea de membros.

Hubspost - Acionamento de Webhook - Trade Arena

Integracao via webhook com o Trade Arena.
Objetivo: Criar usudrio dentro da plataforma, liberar creditos para usudrios com contas
ativas dentro do Trade Arend

Manychat e Make

Integracao da ferramenta Manychat dentro do fluxo do make por meio

de login direto.
Objetivo: Acionar API oficial dentro do processo de captacdo

Dash Repondi e Make

Integracao via webhook.
Objetivo: Alimentar o Bl com todas as respostas geradas na pesquisa
de forma automdtica e em tempo real.

2. Elliot
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